COMPETIROU
COOPERAR?QUAL A
ESTRETEGIA MAIS
PODEROSA PARA
EVOLUIRMOS?

Aprenaendo com
a Natureza
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Mudancas climaticas
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Capitalismo
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LIDARCOM _
SUPERPOPULACAO




PLANEJAMENTO
URBANO
COMPLICADO




DESENHAR
GRANDES
SERVIDORES




CAPTAR

ENERGIA
DE FORMA

OTIMIZADA




LIDAR COM
RESIDUOS
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biomimética — a inovacao que vem da natureza
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A Economia de hoje é divisiva e
degenerativa por definicao.



A Economia do futuro deve ser
distributiva e regenerativa
poOr concepeao. ...







DIANTE DO DESAFIO
EVOLUTIVO, TEREMOS
QUE REDESENHAR TUDO:

PRODUTOS, SERVICOS,
MODO DE VIDA.




CORPORACOES



Indice de
confiangca nas
instituicoes

Empresas

ONGs

Midia
Governo

As pessoas confiam mais
nas marcas

do que nos governos,
midia e ONGs...

Global 56 Global 56 Global 47 Global 47

Kantar 2021



As marcas estao
sendo desafiadas

Movimentos recentes indicam que apenas os
negocios que tiverem capacidade de se reinventar
permanecerao relevantes no futuro.



Transformacao digital




Transformacao ESG













Alan Jope, CEO
Cannes 2019.
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Promovendo a diversidade



Descentralizando



Otimizando recursos




Relacoes simbiodticas







COMPETICAO




COOPERACAO



COOPETIGAO




10 marcas que promoveram impacto positivo
para a sociedade em meio a pandemia,
segundo a opiniao do publico:

1.Natura

2. Itau Unibanco
3.Ambev
4.Magazine Luiza
5.Nestle
6.Bradesco
7.Havaianas
8.Grupo Boticario
9.Sadia
10.Unilever

Fonte: TM20 branding e
Brazil Panels, 2020

"A Ambev criou programas para ajudar bares e restaurantes. O
dono do grupo Alpargatas adaptou suas fabricas para produzir
mascaras meédicas e calcados especiais para os profissionais
na linha de frente do combate a covid-19. E o Magazine Luiza
“abriu" as portas de seu marketing place para que pequenos
negocios pudessem vender online.”

Neofeed, 2021
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Criar um departamento _
de responsabilidade socioambiental;

Substituir o papel normal
por papel reciclado;

Criar um Instituto com o nome do fundador
da empresa e pouca ligagao com o core
business;

Conseguir certificados
verdes ou produzi-los;

Todas as alternativas acima:

Divulgar pesadamente todas
as alternativas acima.



junho

TATIL | UEBT

apresentacao

8T0¢



september

TATIL | DANONE

CO-CREATION WORKSHOP

8T0¢
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LUGAR DE
POTENCIA®




M ISSO. O PAPEL
GAS ESTA
EVOLUINDO



MARCAS
FORTES

Constroem reconhecimento, percepcao
de qualidade, associacdes desejaveis
e preferéncia.
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lam conexoes emocionais com pessoas
que excedem a razao.
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- MARCAS
PROTAGONISTAS

| Compartilham propdsito e valores. ,
Cmam engajamento e geram impacto posmvo






Marcas
Protagonistas®




Ser marca
protagonista®
significa...




Ser marca
protagonista®
significa...



Ser marca
protagonista®
significa...



BRANDING, DESIGN & EXPERIENCE

our challenge

Translate the power
of an activist brand in
all its dimensions.

our strategic approach

For over 20 years, Ekos has been Natura's
most emblematic brand when it comes to a
sustainable business model, which mobilize a
large network of communities, partners,
suppliers, employees and consumers. Despite
all this, Natura Ekos brand did not measure up
to its power. We evolved the brand's imagery
to translate its activist stance into all of its
expressions. We turned to the Amazon Forest
to produce the photo essay and videos
capable of translating with power and beauty
the idea that "We are all one nature”.

our creative insight

FROM: Rational Language
TO: Sensorial Language




2 milhoes de
hectares

7 mil familias

85 cadeias de
fornecimento



SEM A CHUVA DA
AMAZONIA, SAO
PAULO VIRARIA UM
DESERTO. NAO EXISTE
A FLORESTA LA E
AGENTE AQUI. SOMOS
UMA NATUREZA SO.
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Que tipo de

usado pra
tentar mudar

comportamentos?
















MEDO
CULPA
ECO-
TERRORISMO













NATU REZA

NGAJA ATRAVES






















Engajamento organico



NATU REZA

NGAJA ATRAVES



















TATIL design de ideias

Culpa
Imposicao
Rejeicao
Medo
Nao
Eco Chato
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asterisco®






